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ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO DE DA PREFEITURA MUNICIPRL\%J_.

DE PARANAGUA (CONCORRENCIA PUBLICA 007/2017)

Processo Administrativo 10235/17

TRADE COMUNICACAO E MARKETING S/S LTDA,
sociedade empresaria inscrita no CNPJ/MF sob o 81.078.289/0001-63, com
sede na Rua dos Funcionérios, 26, Cabral, Curitiba, PR, vem, respeitosamente,
& presenca de Vossa Senhoria, com fundamento no artigo 109, I da Lei
8.666/93 e artigo 11, §4°, VIII da Lei 12.232/10, apresentar recurso em face
do julgamento das propostas técnicas realizadas, pelas razdes de fato e de

direito adiante aduzidas:

I. DESCLASSIFICACAO PROPONENTE DUPA PUBLICIDADE E
COMUNICACAO LTDA — PROPOSTA QUE NAO ATENDE AS
EXIGENCIAS DO EDITAL

1. Analisando a proposta técnica da proponente DUPA
pode-se notar que a mesma ndo atende a todas as exigéncias do Edital,

devendo, pois, ser desclassifica nos termos do item 12.4 “a”:

12.4 Serd desclassificada a Proposta dque:

a) Ndo atender as exigéncias do presente Edital e
de seus anexos;

2. Dentre as diversas irregularidades e inconsisténcias

constantes da proposta técnica pode-se destacar as seguintes:

3. A proponente sugere um Hotsite para a campanha,

tendo entre outras, drea para jornalistas e para a polugao em geral.

1A



3

4. Entretanto, deixa de contemplar e esclarecer em "s;éij""

Plano de Comunicacdo importantes questdes que possibilitariam uma correta

avaliacdo técnica de sua adequagdo e eficacia.

5. N3o consta na acdo de hotsite sugerida, p. ex., i)
quem ird gerar contelido para jornalistas e a respectiva publicagdo no hotsite;
ii) quem fard a programacdo e publicagdo do hotsite, aspecto fundamental, ja

que envolve a questdo e seguranga digital.

6. Sugere ainda a proponente Webbanner para o site da
Prefeitura, sendo que tal qual ocorreu com a sugestdo de hotsite, deixa a
proponente de esclarecer aspectos imprescindiveis para o completo
entendimento da acdo sugerida, tais como: i) Em qual drea do site da
Prefeitura o banner deverd ser publicado; i) Qual o seu formato e

especificagdes técnicas; iii) Quem fara a publicagdo do webbanner no site'.

7= Sem tais informacdes ndo had como se considerar
completa a proposta feita, visto que além de impossibilitar uma avaliagao
técnica aprofundada das sugestdes, sem todas as informacdes, inclusive néo
ha possibilidade de se inferir os custos totais das agbes propostas, ja que nao

ha indicacdo de quem seria o responsével pela programagao e publicagao.

8. Destaca-se ainda que a peca Iméd@ de Geladeira com
marcacdo dos dias de eliminagdo dos focos, com distribuicdo pelos Agentes de
Salde, estd em desacordo com as regras do edital, uma vez que a pega estd
fora dos limites permitidos pelo briefing do Edital, pois contelido sugerido pela

proponente ndo consta no briefing, ferindo a isonomia entre os participantes.

9. Pela peca, assume a proponente a premissa de que a
prevencdo da Dengue deve ser semanal e que existe (ou existira) um
calendério oficial da Prefeitura com os dias da eliminagdo dos focos, fato este
alheio as responsabilidades e competéncia da agéncia de comunicagao,
invadindo a competéncia da Secretaria de Saulde, que detém competéncia e
conhecimento técnico necessdrio para fixar o calendario ou cronograma com

os dias de eliminagado de focos.

! Informacéo de vital importancia em fungdo da seguranga digital ‘%
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10. A Dupa sugere: “Além de palestras educativas,
sugerimos a criagdo e folder informativo, com espago reservado para a

anotacdo dos enderegos que precisam de fiscalizagao.”

11 Entretanto ndo informa quantas, onde e quando

ocorrerdo. Ndo informa nome(s) do palestrante.

12 Sem tais informacdes ndo ha como se analisar

técnica e profundamente a importancia e eficécia da agdo sugerida.

13. Ao propor que os Catadores preencham no folder os
enderecos que precisam de fiscalizagdo, a Proponente transfere a eles,

catadores, uma funco indelegavel do poder publico, que é o Poder de Policia.

14. A proponente sugere um video viral para Whatsapp.

Porém ndo especifica a qual mailing sera enviado e quem fara os disparos.

15. A licitante justifica a escolha da TV como forma de
atingir “formadores de opinido”, mas a TVCI tem 56% de sua audiéncia nas
classes CDE. Ou seja, opta pela TV e programagéo correta, mas erra na sua

justificativa.

E
Perfil de piblico dos veiculos utilizados . 5
As defesas de perfil de piblico foram enviadas pelos proprios veiculos, alguns |
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veiculos ndo possuem estas informagoes.
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16. A licitante cita em sua estratégia que os spots de

r4dio terdo duracdo de 60", e veiculardo 2 ou 3 insergdes por dia, porém no
plano de distribuigdo das pegas, na planilha de midia de radio, o formato do
spot aparece como 30", incluindo seus valores unitdrios de 30", e as insergoes

ocorrem de 3 a 4 vezes ao dia.

i o 41 Na mesma planilha observa-se um problema de gap

(furo) na programacdo da Radio Massa, pois a0 mesmo tempo que escolhe a
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faixa horaria rotativa (entre 6h e Oh) diminui exatamente nesta emissora. 0
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18. A licitante determina o uso dos jornais: “Jornal dos

Bairros” e “Tribuna do Litoral”, porém, no Perfil de PUblico dos Veiculos
Utilizados, a qualificagdo de audiéncia que justificaria essa escolha se refere a
titulos de jornal de outras pragas (Gazeta Metropolitana — Rio Branco do Sul,
Primeiro Jornal - Colombo, Tribuna dos Mananciais — Piraquara, € Classe Ideal -

Quatro Barras)

audiéncia dos jornais utilizados no plano de midia

Mnlcc y E
preduminanie classe BCD [ predominante de 252 50 anos. |
o u o ] - idades de 18 3 60 anos
ig“ 50% | 50% ‘lodas as classes ‘ndo tem dados da fala etéria
do midia kit de cada jornal
19. A licitante determina que a veiculagdo do outdoor

seja na 12 e 2@ semana, No entanto, o periodo de veiculagdo desta campanha
foi determinado em edital, no briefing, pags 37 e 38, para O més de julho,
subentendendo se tratar de 2018 pela urgéncia do tema da campanha, e
nesta situagao, n3o temos bissemana na i2 semana, € sim, nas 2a e 32

semanas.

20. Sem contar que se utiliza de veiculos de Curitiba
(Zaavchai e R.P.0), com custo de tabela superior a tabela da empresa local,

ferindo o critério economicidade.



21. Conforme se observa das irregularidades acima

apontadas, a proponente DUPA ndo cumpriu as exigéncias do edital, devendo,

pois, ser desclassificada nos termos do item 12.4 “a” do Edital.

II1. REQUERIMENTO FINAL

22, Diante do exposto e com fundamento no artigo 109
da Lei 8.666/93, requer seja recebida o presente recurso nos termos acima
fundamentados, com o fito de desclassificar a proponente DUPA PUBLICIDADE E
COMUNICACAO LTDA por ndo atender as exigéncias do edital, nos termos do item
12.4 “a”, ou quanto ao menos uma revisao de suas notas, tendo em vista as

diversas incongruéncias apontadas.

Pede deferimento.
Curitiba, 25 de janeiro 2018.
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