ATA DE ABERTURA DA 12 SESSAO

PROCESSO LICITATORIO N° 15907/2015
Concorréncia N° 003/2015 - C.P.L.

Na data de 09/10/2015, as 09h00min, reunem-se na sala de reunibes do
Gabinete do Prefeito, da Prefeitura do Municipio de Paranagua, sita a Rua Julia
da Costa, n° 322, Centro Historico, a Comissdo Permanente de Licitag3o,
composta da seguinte forma: SHEILA DA ROSA MARIA — Presidente; RAUL
DA GAMA E SILVA LUCK - Membro; CRISTIANNE MARIA GOMES TAVARES
DO NASCIMENTO - Membro; nomeados pelo Decreto n° 2608/2015 e
3007/2015, com a finalidade de identificar os representantes das licitantes,
receber os invélucros n° 01, 02, 03 e 04, conferir os mesmos, e praticar 0os
demais atos estabelecidos nos itens 19.2.2. do edital da Concorréncia n°
003/2015, de Servicos de Publicidade, tendo como objeto: “A prestacdo de
servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucgado externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacgao, de difundir ideias, principios, iniciativas
ou instituicdbes ou de informar o publico em geral”. Iniciados os trabalhos a
Comissdao Permanente de Licitagdo, procedeu a identificacdo dos
representantes das licitantes interessadas em participar da disputa, através da
apresentacédo da documentacdo exigida no subitem 8.1 do edital, tendo
comparecido as seguintes empresas:

e C. C. Z. PUBLICIDADE E MARKETING LTDA, CNPJ 02.496.215/0001-
70, Representante: Diego Fernandes Pereira, RG: 6.439.230-1/PR;

e CIDADE PROPAGANDA E MARKETING LTDA — EPP, Representante:
Carlos Moacir de Athayde Mansur de Carvalho, RG: 01872985-13/BA;

e GETZ COMUNICACAO LTDA, CNPJ 04.926.436/0001-67,
Representante: Luciane Magda Vanzella dos Santos, RG: 5.197.958-
3/PR;

e |IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA., CNPJ 06.105.906/0001-
57, Representante: Jhony Cit Palmas, RG: 6.521.531-4/PR;

e RZ COMUNICACAO LTDA, CNPJ 72.561.921/0001-34, Representante:
Clovis Araujo, RG: 2.091.830-6/PR;

e TIF COMUNICACAO LTDA, CNPJ 06.256.926/0001-29, Representante: @
Fhabyo de Oliveira Matesick, RG: 4.408.804-5/PR;

e TRADE COMUNICACAO E MARKETING SS LTDA, CNPJ:
81.078.289/0001-63, Representante: Adalberto Eschholz Diniz, RG:
2.058.918-3/PR; i
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Abertas vistas da documentacdo de credenciamento a todas as licitantes
presentes, ndo houve apresentagdo de questionamentos, tendo todos os
documentos sido rubricados. A Comissdo Permanente de Licitagdo recebeu os
invélucros 01, 02, 03 e 04, das licitantes que participam do certame. Referidos
involucros foram conferidos e se contatou que 01 (uma) licitante apresentou o
involucro 01 lacrado, em desconformidade com o item 9.1.1.2., do Edital de
Licitagdo. A Comissdo Permanente de Licitagdo, com a concordancia dos
presentes, deliberou pela ndo abertura do referido invélucro. Assim sendo, o
mesmo sera devolvido a sua titular, juntamente com os invélucros 2, 3 e 4,
quando da abertura do invélucro n. 2. O invélucro n. 4 da referida licitante, sera
devolvido lacrado. Dada a palavra as licitantes presentes, nada manifestaram.
Dando sequencia aos trabalhos, os documentos constantes dos invélucros sob
n. 1 foram devidamente vistados pelos membros da Comisséo Permanente de
Licitacdo e pelos licitantes presentes. O membro da Comissdo Permanente de
Licitagcdo, Raul da Gama e Silva Luck, ao vistar os documentos apresentados
pela campanha com tema “Transito Seguro”, observou que a mesma apresenta
“Cartilna Educativa”, com o slogam “Transito Melhor, Cidade Melhor”, mesma
assinatura de campanha da empresa “RZ Comunicag&o”, quando de sua
participacdo na Concorréncia n. 02/2014 desta Prefeitura de Paranagua,
conforme copias anexas. Assim sendo, em atengdo ao principio do sigilo
quanto a autoria do Plano de Comunicagcdo Publicitaria, a Comisséo
Permanente de Licitacdo deixa o alerta @ Subcomissdo Técnica, para que
valore adequadamente o fato, quando do seu julgamento. A Comissédo
Permanente de Licitacdo certifica, ainda, que tal conclusdo resultou de
comparacgdo dos padrdes, realizada pelo referido membro, nas dependéncias
da sala administrativa e de arquivo de processos licitatorios desta Prefeitura,
dependéncia outra da que realizada a presente sessdo, de posse da referida
cartilha e do correspondente caderno. Devidamente vistados os documentos
constantes do invélucro 1, dada a palavra as licitantes presentes, a unica a se
manifestar foi a empresa TIF COMUNICACAO LTDA, nos seguintes termos: “A
campanha com slogam “transito melhor cidade melhor” usa o brasdo da
Prefeitura em sua campanha. Ja a campanha “Cuidando de Vocé” usa a
logomarca da Prefeitura. Tais circunstancias permitiiam a identificagdo das
licitatantes titulares das campanhas, merecendo, por isso a inabilitacdo
daquelas do certame”. Assim a licitante pede seja realizada diligéncia em todas
as campanhas, a fim de verificar eventuais desconformidades e possibilidades
de identificagdo. A Comissao Permanente de Licitagdo esclareceu que referido
questionamento seria submetido a apreciagdo da Subcomisssdo Técnica, para
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posterior deliberagéo. Conferida sequéncia aos trabalhos, passou-se a abertura
do Invélucro 3, de cujos documentos foram rubricados pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitagdo e pelas licitantes presentes. Dada a
palavra as licitantes, nenhuma consideragdo foi apresentada. Assim sendo,
diante da regularidade dos trabalhos, foi encerrada a sessdo, no que sera
marcada em data oportuna a segunda sessdo, apos o recebimento dos
relatorios da subcomissdo técnica conforme previsto em edital. Ficando os
licitantes desde ja convocados a comparecer. Nada mais a considerar, a
presente Ata foi lida e assinada por todos os presentes.

Paranaguad, sexta-feira, 09 de Outubro de 2015.
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Plano de Comunicacao Publicitaria
Raciocinio Basico

O transito é parte inerente das cidades. Possui dindmica prépria, influenciada pelo
delineamento do trafego, pela estrutura das ruas e pelo comportamento de todos
que o compdem, dos maiores caminhdes aos menores ciclomotores, sem esquecer
pedestres, bicicletas e veiculos de todos os tipos e tamanhos.

Todas as pessoas, em momentos distintos de suas rotinas didrias, se fazem
presentes no transito, ora como pedestres, ora como ciclistas, motoristas ou
motociclistas. E é o comportamento de cada um que acaba determinando o
funcionamento do transito como um todo. Somente com a conscientizacio da
populacéo, da forma mais ampla, :$era possivel melhorar o transito e reduzir os
problemas e dramas que ele pode causar.

A realidade é que o nimero de veiculos no Brasil nio para de crescer. Com o
aumento da frota, ano apés ano, o pais ja conta com um automével para cada 4,4
habitantes, sendo que, ha dez anos, esta proporgaoc era de 7,4 habitantes por carro.

A cidade de Paranagua possui 197 carros para cada mil habitantes (um carro para
cada 5 pessoas), perfazendo um total de 29.274 veiculos (fontes: Departamento
Nacional de Transito - Denatran e Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE -
2013).

Diante destes nimeros é inevitavel que o trafego nas cidades seja gradativamente
prejudicado. Os investimentos em melhorias no transporte publico e na malha viaria nao
conseguem acompanhar tamanho crescimento no numero de veiculos, fruto do
momento econdmico brasileiro. Assim, o transito acaba se tornando mais e mais
movimentado, apresentando fluxo intenso e constante, inclusive com congestionamentos
em horérios de pico, seja qual for o tamanho do municipio. Tudo isso é agravado pelo
comportamento inconsequente de muitas pessoas no transito. Desta forma, crescem os
acidentes e as vitimas. . 2 :

Em Paranagud, no ano de 2011, foram registrados 44 obitos por acidentes de transito
(fonte DATASUS — Ministério da Satde). O municipio possui uma taxa de mortalidade
superior a média nacional, como podemos avaliar pelo grafico abaixo:

TAXA DE MORTALIDADE POR ACIDENTE DE TRANSITO
Linha do Tempo / N° 6bitos por 100 mil habitantes
PARANAGUA - PR

31,10 ébitos / 100 mil hab. Municipal / 2011
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Para mudar tal realidade & preciso incentivar uma verdadeira transform

comportamental e de consciéncia, onde cada cidadao é convidado a repensar as
suas atitudes no transito.

N
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Tais mudangas nao ocorrem apenas pela forga da lei. O uso do cinto de seguranca,
por exemplo, ndo estava previsto no Codigo Nacional de Transito, de 1966, mas em
um ato normativo infralegal — Resolucdo do Conselho Nacional de Transito n° 720/88
(e apenas nas rodovias). Porém, passou a ser obrigatério com a entrada em vigor do
Cadigo de Transito Brasileiro, em 1998. Mas para fazer parte da cultura do povo
brasileiro, campanhas educativas se fizeram necessarias, tornando a pratica
inerente ao ato de dirigir. Assim, o que antes era excegdo (usar o cinto de
seguranga) tornou-se regra. Hoje, o contrario € que causa estranheza e torna-se
notério como um comportamento errado.

Da mesma forma, qualquer conceito, ainda que previsto em lei, pode nao ser
respeitado no dia a dia. Informar e ressaltar a obrigatoriedade e 0s beneficios que
certas acbes podem proporcionar a6 transité fazem. mais pela mudanca de atitude
do que simplesmente a fiscalizagao e a aplicagao de multas.

Uma campanha educativa de transito é, portanto, uma possibilidade de incentivar
mudangas de comportamento. E, como esta evidenciado no briefing, faz parte do
objetivo da atual administracéo de Paranagua na busca pela transformacgédo da
realidade social, cultural e econémica do municipio.

E importante perceber que qualquer campanha educativa de transito ndo ira mudar o
comportamento de motoristas ou pedestres da noite para o dia. E necessario
incentivar a mudanga de atitudes e prolongar a disseminacdo das informagoes,
avangando além dos limites estipulados para a campanha.

Assim, uma linha de comunicagao focada no tematica do transito deve apresentar 0s
problemas mais evidentes e as atitudes que podem minimiza-los. Mas, além disso, &
preciso estimular a participacdo da populacao como um todo.

Hoje, com o avanco das redes sociais, & possivel propagar informagbes que acabam
por se estender muito além da mensagem estritamente publicitaria. E tudo isto
gragas ao engajamento das pessoas.€ a troca de informagdes. Ran
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Quando certas causas sao abragadas por varias pessoas, O incentivo | para j
mudancas de atitude se torna mais natural e fluido. \ "\\\)}\J
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Esta propagacdo de informacdes e atitudes também cria uma distingao e\ntre} \ ’
aqueles que agem da forma correta e aqueles que insistem no erro para, destd
forma, passarem a ser identificados como parte do problema. Assim, reforca-se a
nogdo de que as pessoas que se comportam corretamente no transito querem O

bem da cidade.

{

O desafio que se apresenta no momento do desenvolvimento da estratégia de

comunicacao € justamente o de gerar uma campanha atrativa, capaz de dialogar /,
com os diversos publicos, mantendo sua inter-relagao com a cidade e com a ///
administracao atual. B ) o,
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E preciso que a campanha encante o publico e que, ao mesmo tempo, informe e crie
uma conexao natural com a identidade da cidade. E preciso que os cidad&o “vistam”
a camisa da campanha, como parte atuante da transformacao.

Enquanto as pecas criadas para os meios de comunicacdo de massa devem se
encarregar de transmitir a mensagem ao maior niumero possivel de pessoas, as
pecas de nao-midia e aquelas direcionadas as midias sociais precisam estimular o
engajamento e a criagdo de uma nova cultura no transito de Paranagua, mudando o
seu panorama.

E um grande desafio, que exige uma estratégia de comunicagdo cuidadosa, com
uma alocacdo de recursos bem equilibrada e uma criagdo capaz de definir um
posicionamento coerente e instigante.

RZ Comunicacao Ltda.
Rua Belém, 165 ¢ Cabral « CEP 80.035-170 e Curitiba e Parana ¢ Fone: (41) 3079-7670
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Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Com base nas informagoes apresentadas pelo briefing e nas analises delineadas ao
longo do Raciocinio Basico, a agéncia desenvolveu a sua estratégia de
comunicacdo para a Prefeitura de Paranagua, relacionada ao tema “Transito: Um
Problema de Todos Nos’, estabelecendo um conceito forte € dinamico, capaz de

permitir uma abordagem coesa dentro do leque de aspectos inerentes a tematica do
transito.

Isso porque, no transito, existem diversos publicos, que diferem por suas posturas,
deveres e direitos: os pedestres, 0s ciclistas, os motociclistas e 0s motoristas
(carros, 6nibus, caminhoes).

O Codigo Nacional de Transito regulamenta as normas que cada grupo deve seguir
para que todos possam coexistir de forma pacifica e ordeira nas ruas, avenidas e
rodovias brasileiras.

Da mesma forma, a comunicacao também deve ser dirigida, especificando as
atitudes corretas para cada grupo.

Porém, ao mesmo tempo, € preciso apresentar um partido tematico unico, forte,
aglutinador e capaz de dialogar com cada grupo sem alterar a esséncia da
mensagem principal.

Diante deste desafio, a agéncia buscou abordar o elemento mais significativo a ser
valorizado no transito: a vida.

Longe das particularidades que diferem um ciclista de um motorista de caminhao,
por exemplo, existe um ponto em comum que ‘envolve todas as pessoas que
compdem o transito de um cidade: o respeito a vida.

Afinal, todos tém consciéncia de que no transito qualquer descuido pode ser fatal:
excesso de velocidade, desatengao, imprudéncia, ignorar as normas de seguranga,
misturar alcool e diregéo etc.

A vida é o bem mais precioso, mas a grande maioria das pessoas parece esquecer
disso no transito, minimizando o0s riscos inerentes. Reforcar tal conceito €
fundamental para justificar o cumprimento das leis de transito e a mudanga de
atitude. ~ e
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Assim. foi desenvolvido um partido tematico centrado na frase: “No transito, a \ida % AT
o sinal que vale”. R YAZY
. . . AN\
Desta forma, valendo-se da linguagem visual de placas de transito, que se\ faz
presente em toda a campanha, € possivel valorizar o sinal mais importante: a viday
\"\_,/(
Tal conceito ndo esta direcionado a um grupo especifico, como o dos motorista’é ou
dos pedestres. Ele dialoga com todos e:deixa evidente que a vida precisa ser
valorizada no transito, independente do veiculo escolhido por cada um péara se~
locomover pela cidade. i L)J/ T
P . Y
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A frase principal, utilizada como mote da campanha e titulo das pecas graficas, ...
procura demonstrar tudo isso de forma simples e direta. E preciso ter consciéncia de

que o publico-alvo engloba toda a populacéo de Paranaguéa. Todos fazem parte do
transito, muitas vezes desempenhando papéis que se alternam ao longo do dia (uma
pessoa pode ser motorista em um momento para se tornar pedestre em outro), € a
mensagem precisa ser captada por todos, sem distingdo de escolaridade, classe
social ou idade.

A frase - “No transito, a vida & o sinal que vale” - abre situando o receptor da
mensagem em relagdo ao tema da campanha. Ao estabelecé-lo, com as palavras
“No transito”, ja se sabe qual & o assunto abordado. As pessoas ja visualizam,
mentalmente, o trafego, as ruas, os carros, o movimento e as situagoes cotidianas.

Em seguida, a frase da destaque a palavra “vida’, centralizando nela todo o sentido
da oragdo. Ao final, a frase volta a relacionar a palavra “vida” com o tema principal
da campanha, utilizando a palavra “sinal’, que representa a linguagem grafica
largamente utilizada no transito, mas que também possui um valor mais amplo,
amparado pelo simbolismo de cunho humano € até metafisico. O termo “que vale”,
encerrando o raciocinio presente no’ conceito, enfatiza “aquilo que, no transito,
realmente tem valor: a vida. Assim, o partido tematico busca colocar a vida acima de
todos os sinais e normas de transito, deixando transparecer que eles existem para
preservar o que € mais importante e, a0 mesmo tempo, mais fragil no transito.

Tal conceito tematico é reforgado e complementado pela concepcao visual, que
exibe um paralelo interessante e um viés inusitado, ao colocar um coragado € uma
linha de monitoragéo cardiaca dentro de uma placa de transito (naquele tradicional
formato de losango amarelo).

Na campanha gréfica, 0 uso do amarelo na placa, além de sua conexdo com o tom
usual deste elemento do transito, reforca a caracteristica quente da cor, sua
luminosidade, espontaneidade e sua peculiaridade humana, de forca e de vida.

O fundo, na cor azul, ambienta a placa, porém sem delimitar um local especifico e
sem desviar a atengdo da mensagem principal. A0 mesmo tempo, o azul € uma cor
fria, valorizando ainda mais as caracteristicas quentes da cor amarela. O destaque
da mensagem contida na placa também é acentuado pelo tom de azul que, por ser
uma cor complementar ao amarelo, oferece maior possibilidade de contraste e de
evidéncia por conta desta justaposicao.

# . 5 7 L. s e

Desta forma, o titulo e a arte encontram uma sinergia na transmiss&o da mensdgem i,

e na valorizagao da vida no transito. \ A ML
\ %
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O conceito utilizado é reforgado pela mensagem adicional que destaca que ° \em\gu ’T)\
respeita as leis de transito respeita a vida’. Assim, enfatiza-se que O verdac}@j
significado do respeito as leis de transito é o respeito a vida. /

A campanha grafica busca sintetizar estas informagdes nas pegas que exigem uma
mensagem mais rapida e direta, em meios como outdoor, mobiliario urbano, Qahn:er‘\i\\yj
de internet ou antincio no Facebook. AL ¥
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Ja as pecas gréficas que permitem 0 detalhamento das informagdes, cCOMO-. .

anuncios, hotsite ou cartilha, apresentam textos explicativos direcionados para cada
publico, com &reas distintas de informagoes dedicadas aos motoristas, motociclistas,
ciclistas e pedestres. Assim, informagdes especificas sdo transmitidas de forma
separada, atingindo todos os publicos.

A dinamica se mantém nos comerciais de TV. Para aumentar o contetudo a ser
transmitido estdo previstos dois materiais de 30 segundos cada. A execucao
simplificada dos comerciais relaciona-se com a campanha gréfica. Através de
animacdes, os conceitos sao transmitidos por meio de placas de transito, porém com
movimento e uma dindmica propria que garantem a atratividade e a absorgéo das
informacgoes.

Para o meio radio, que por sua limitagéo visual impede a associagéo direta com a
linha grafica da campanha, foi previsto um jingle de um minuto (que também sera
reduzido para insercdes de 30 segundos) que apresenta as informacgdes de forma
cantada, dentro de uma melodia forte e atrativa.
A estratégia também faz uso dos meios proprios da Prefeitura de Paranagua,
colocando a mensagem nas ruas gragas as opgoes de divulgagdo em busdoor e
totens urbanos.

Dentro do universo digital estdo previstas incursbes nas midias sociais, com
adequacdo temporaria da fanpage da Prefeitura de Paranagua para o estilo visual
da campanha, incluindo nela a postagem diaria de informacdes e imagens relativas
ao tema, além de posts e links patrocinados. Ainda no ambito das midias sociais, as
informagdes mais importantes da campanha serdo apresentadas no Twitter e os
comerciais estardo presentes no canal da Prefeitura no YouTube. A campanha ainda
prevé o incentivo, por meio de posts e tweets, para que 0s usuarios facam parte da
iniciativa e também possam expressar seu comprometimento com 0s conceitos
apresentados e com 0O valor do sinal mais importante no transito: a vida.

Ainda dentro do meio internet, estd prevista a criacido de um hotsite com
informacées detalhadas de como cada grupo (motoristas, motociclistas, ciclistas e
pedestres) deve proceder no transito. Um banner no site da Prefeitura de Paranagua
guia os usuarios até o hotsite. Além disso, QRCodes inseridos nos andncios e na
cartilha também facilitam o acesso.

Dentro do conceito de nao-midia, foram desenvolvidas trés pegas: adesivo, cartaz €

\

cartilha. Assim, o engajamento é estimulado também fora da internet e das niidia\s
digitais.

IS
Lo\
O adesivo permite que as pessoas possam aderir @ campanha retransmltlngo a|
mensagem em Seus carros, compartilhando assim o conceito justament \po;‘
ambiente do transito. V

——

Além disso, a cartilha, que pode ser distribuida em unidades de salde, escolas e
semaforos, traz as informacdes de forma intuitiva, com topicos, além de agregar
alguns passatempos como caca-palavras e palavras cruzadas, tornando a absor¢ao
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da mensagem mais ludica e servindo também para introduzir o conceito ras
pessoas que vao definir o transito do futuro: as criangas e adolescentes.

Como assinatura de campanha foi concebida a frase “Transito Melhor, Cidade
Melhor”. Assim, cria-se a associagdo direta do transito com o funcionamento da
cidade, revelando que a mudanga de comportamento no transito estimula uma
mudanca maior e mais ampla, fazendo a cidade ser um local ainda melhor para se
viver. : - ' ‘

Para essa assinatura, além do slogan, foi criado um personagem que passa a
funcionar como mascote da campanha e que gera uma identificacao direta por parte
do publico, inclusive infantil. Sua postura simpatica, o seu sorriso e o seu visual que
remete a Guarda Municipal transmitem seguranca € confiabilidade.

Desta forma, a estratégia de comunicagéo busca atingir indistintamente os diversos
publicos-alvo, adequando as informacdes e buscando uma mudanga de
comportamento ao estimular a populagao de forma incisiva e criativa.
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Ideia Criativa

Relacao das pecas apresentadas como exemplos:

- Comercial de TV (30 segundos) — peca que tem como objetivo apresentar a
campanha e seus principais pontos, enfocando algumas a¢des que motoristas e
pedestres devem evitar;

- Spot (Jingle — 1 minuto) — peca de apoio para as demais pecgas, funcionando como
“trilha sonora” da campanha, apresentando melodia envolvente e letra que reforgca
os conceitos apresentados no restante da campanha;

- Anuncio de Jornal (1/2 pagina) — peca que atinge um publico mais segmentado,
que busca informagbes mais detalhadas;

- Cartaz (A3) — peca de nao- -midia que lista a pnnC|pa|s atitudes de cada grupo
(motoristas, motociclistas, ciclistas e pedestres) e que pode ser utilizada em espacos
publicos e de forma itinerante em eventos e agdes promovidas pela Prefeitura de
Paranagua. Possui funcao didatica e a praticidade de divulgar a mensagem em
ambientes variados;

- Adesivo (14x20) cm — peca de ndo-midia para aplicagcao em vidros, podendo ser
utilizado pela populagdo em seus carros, além da possibilidade de estar presente em
vitrines do comércio, casas, espacos publicos e outros locais. Sua fungao tatica é a
de disseminar o slogan da campanha e favorecer o engajamento da populacao;

- Outdoor — peca de midia externa que apresenta a mensagem principal. Sua
vantagem € a de estar presente nas ruas, transmitindo um conceito sobre o transito
para o publico-alvo presente no préprio transito (seja ele composto por pedestres,
motoristas, ciclistas ou motociclistas);

- Cartilha (16 paginas — A5) — peca de ndo-midia que pode ser dirigida e distribuida
a populagao de acordo com a necessidade estipulada pela analise do trafego e dos
problemas apontados em uma ou outra regido da cidade. Também pode ser
distribuida nas escolas, pois possui uma caracteristicas ludica, sendo informativa e
divertida ao mesmo tempo, cativando ndao s6 adultos como também criangcas e
adolescentes — ampliando assim sua eficiéncia na disseminagdo das informacdes.
Os tépicos séo apresentados de forma mais-detalhada, porém sem que o texto seja
cansativo, sempre valendo-se de recursos visuais para tornar a leitura mais
agradavel.

- Hotsite — pequeno site desenvolvido para divulgar os tépicos principais da
campanha, com links para cada grupo de publico (motoristas, motociclistas, ciclistas
e pedestres). Sua funcao é detalhar as informacdes para aqueles que buscam maior
conteido — e que podem chegar ao hotsite usando os QRCodes inseridos em
algumas pegas graficas, no link do banner de internet ou no endereco divulgado nas
pecas; \

- Banner para internet — pega que divulga, dentro do site da Prefeitura, a meniagem ‘V

principal da campanha, oferecendo link para o hotsite; 3
- Fanpage no Facebook — adequacdo da fanpage da Prefeitura de Paranag de/
acordo com a linha criativa da campanha. Por conta da duracdo prevista pa

campanha optou-se por ndo criar uma nova fanpage, o que exigiria maior esforgo e ;
custo para angariar “likes” em um curto periodo de tempo. Assim, a pagina da

Prefeitura sera remodelada com a “cara” da campanha, mantendo o seu conteL’Jdo
anterior original;

v
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- Anuncio no Facebook — utilizagéo da opgao de anuncios do Facebook para dlvulgz}/
.

a campanha. Esta midia social permite a concentracdo dos esforcos por are
atingindo os usuarios de P anagua e reglao
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Relagéo das pegas nao corporificadas como exemplos:

- Comercial de TV (30 segundos) — segunda pega para o meio televisao, utilizando a
mesma estrutura visual do comercial apresentado como exemplo. Nesta versao
serdo abordados temas ndo enfocados no primeiro VT, destacando agbes que
motociclistas e ciclistas devem evitar;

- Jingle (30 segundos) — versao reduzida do jingle de 1 minuto, permitindo presenca
maior dentro da grade de programacao radiofonica, concentrando as informagdes do
jingle de maior duragdo sem comprometimento da mensagem principal;

~ Totem — peca do mobiliario urbano que configura um dos meios proprios da
Prefeitura de Paranagud. Ira apresentar uma versdo das informacoes contidas no
outdoor, permitindo assim maior exposi¢ao da mensagem pela cidade;

- Busdoor — peca que faz parte dos meios proprios da Prefeitura de Paranagua e
que ir4 apresentar outra versdo das informagoes contidas no outdoor, com a
vantagem de estar presente nos 6nibus, configurando-se uma comunicagdo movel
com grande alcance por toda a cidade;

- Posts Facebook — serdo criados posts com periodicidade diaria, mantendo a
estrutura visual de toda a campanha, com o objetivo de apresentar o mascote, 0
partido tematico, o slogan e os topicos direcionados para os publicos especificos.
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Estratégia de Midia

A campanha desenvolvida sob o partido tematico “No transito, a vida é o sinal que
vale” tem como objetivo apresentar os problema de transito que decorrem de
atitudes errbneas por parte de motoristas, motociclistas, ciclistas e pedestres. A
proposta busca apresentar solugdes simples, baseadas no respeito as normas de
transito, com o objetivo de valorizar a vida. Além disso, a participacdo da populacio
é estimulada para disseminar a mensagem.

Para atender aos objetivos de comunjcacdo,.a estratégia de midia procurou atingir
com eficiéncia o puablico-alvo, que pode ser definido como a totalidade da populagéo
do municipio de Paranagud. Isto significa um publico de mais de 140.000 pessoas
(fonte IBGE — 2012). A razdo de selecionar tal contingente humano se deve ao fato
de que todas as pessoas participam do transito de uma cidade, seja no volante de
um carro, no guidao de uma moto ou bicicleta ou mesmo andando pela rua como
pedestre. As criancas, inclusive, sado parte integrante deste universo -
desempenhando inclusive um forte papel de influéncia dentro do nilicleo de muitas
familias. Para efeito de estratégia, foram consideradas como alvo pessoas de ambos
0s sexos, de todas as idades e classes sociais.

A area em que a comunicacao foi concentrada ficou estabelecida como o municipio
de Paranagud, exatamente da forma como foi estipulado no briefing.

Selecao das pecas de Midia, Nao-Midia e Presenca Digital

Televisao: meio com penetragdo e desempenho em todas as classes sociais e faixas
etarias. Como o briefing define o alcance da campanha publicitaria como municipal,
foi selecionada a TVCi — a primeira estacdo geradora de TV em Paranagua e
pioneira em produzir programacéo regional. Os dois comerciais serdo veiculados em
rodizio, com uma inserg¢ao por dia no Programa Voz do Litoral.

Radio: meio que permite a conexao direta com o publico e velocidade na
transmissdo de informacgdes. Os veiculos selecionados sao tradicionais na cidade,
com excegdo para a Radio Massa, que é mais recente e faz parte de uma rede
estadual de comunicacdo com atuacao em varias frentes, sendo uma das lideres de
audiéncia em Curitiba com a sua radio piloto. A radio em Paranagua segue 0 mesmo .
estilo popular com a sua programacéo musical e de entretenimento. Ao todo serdo \% !
110 inser¢bes, mesclando espagos para a veiculacdo das duas versdes do Jlngle\—
um minuto e 30 segundos, nos periodos das 6 as 19 horas e das 6 as 24 hora \)Q \/\
demais radios também irdo intercalar as versdes do jingle. Na radio llha do Mel\ FM! | /

l

1
serao 132 insercdes e na Litoral Sul FM mais 132, ambas no periodo das 7 as 19.‘/ {

I

horas. Na radio Difusora AM, que possui 72 anos de historia, serao 176 msergoesj

no horario das § as 19 horas. Todas as veiculagdes entrarao nos dias de semana

-
de segunda a sexta, periodo reconhecidamente de maior audiéncia para o meio. N
N
} \~§
Jornal: meio que favorece a exploracao detalhada das informacgoes, além de somar U

credibilidade e opinido. Estao previstos andncios no jornal Folha do Litoral — duas
veiculacoes de meia péagina e trés de Um quarto de pagina.

P — - i - N
EERGHRINR LSRN SR : =
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Outdoor: além da forca do veiculo para a fixagdo de conceitos de comunicacgao,
trata-se de uma midia de grande impacto, com perfil diversificado e que permite uma
eficiente segmentagéo geografica, além de permanecer 24 horas em exposicao. Foi
escolhida a tradicional exibidora de midia externa Rem Outdoor, com 15 pontos na
cidade, garantindo abrangéncia e impacto por todo a cidade.

Busdoor: meio proprio da Prefeitura de Paranagua, que permite uma exposicéo
itinerante da informagao, com penetragdo em todas as camadas sociais e perfis
populacionais. Foram definidas exibices em 20 dnibus da frota, garantindo a
abrangéncia necessaria para a disseminagao da informacao.

Totem: meio externo de comunicacdo urbana com caracteristica diferenciada,
proximidade do publico e potencial para reforcar outras pecas de campanha. Trata-
se de outro meio proprio da Prefeitura de Paranagua. Foram selecionados 20 pontos
no periodo.

Cartaz: meio de nao-midia que permi’té divulgacdo externa ou interna em ambientes
selecionados. E possivel direcionar o esforco de comunicagao de acordo com as
necessidades especificas.

Cartilha: meio de nao-midia que pode ser distribuido de acordo com a estratégia de
comunicagao. Possui uma vida Gtil maior do que um panfleto, por exemplo, além, de
garantir a exposicdo da mensagem para mais de uma pessoa. Permite o
detalhamento das informagdes e, por conter também um perfil de entretenimento
(passatempos), transmite a mensagem de um jeito ladico, inclusive influenciando
positivamente o publico infantil.

Adesivo: meio de nao-midia que permite disseminar a mensagem em locais
diversos, sem limites geogréaficos ou socioculturais.

Hotsite: meio de internet direcionado para uma divulgacéo pontual, normalmente por
um periodo pré-determinado. Conecta-se com a estratégia global de comunicagao e
traz informacdes mais detalhadas. Sua veiculagdo prevé um dominio préprio inter-
relacionado com o site da Prefeitura de Paranagua e com as suas paginas nas
midias sociais.

Banner de Internet: utiliza o meio internet de forma simples e direta, apresentarido\__a
informacao principal da campanha, além de trazer um link automatico para o hptsité\

criado especificamente para detalhar o conceito e as dicas para os grupd\‘s dep

U

USuarios. )
SO

Facebook — maior rede social no mundo (fonte comScore) e no Brasil (f\en’tei
Socialbakers), o Facebook é uma plataforma indispensavel em qualquer estratég}i@
de midia digital. Além do relacionamento que & possivel conquistar através do
marketing de contetdo, que se baseia em criar e distribuir contetido relevante para
atrair e envolver o publico-alvo, a plataforma de antncios Facebook Ads é bastante
assertiva no que se refere as segmentacées disponiveis, baseadas nos interesses
que os usudrios assinalam através das opcdes “curtir” da ferramenta. A
segmentacao de Facebook Ads, definida nesta estratégia, gira em torno de pessoas
gue moram em Paranagua. A fanpage utilizada para divulgar a campanha sera a da

RIS
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Prefeitura de Paranagua, valendo-se.assim dos “likes” que a pagina ja des
disseminar as informagoes através de posts dirigidos.

Twitter - microblog que possui em torno de 30

milhées de usuarios no Brasil. O perfil

do publico nacional se divide em .quatro grandes grupos — aqueles que buscam

informacées em tempo real (70% dos usuarios brasileiros),

aqueles que

acompanham personalidades (67%), os que checam eventos em tempo real (70%) e
os que o utilizam como segunda tela para acompanhar & discutir o que acontece na

TV (60%) - a fonte é do proprio
social apresenta imagens e texto no feed de noticias,

Twitter. Apés sua Ultima atualizagao, esta midia
ganhando ainda mais

relevancia em uma estratégia de marketing de contetido por aliar a dinamismo que
lhe & caracteristico ao impacto visual. A proposta utiliza-se do enderego ja existente
da Prefeitura de Paranagua para disseminar as informacdes da campanha aos

seguidores.

Youtube - uma das redes sociais pioneiras € com crescimento constante. Possui
atualmente um bilhdo de acessos por més (fonte Google). Utilizando-se do canal da

Prefeitura de Paranagua no. site- & possivel
comerciais de TV. O canal permite ainda agoes
as informacoes disponiveis.

apresentar (ou reapresentar) os
futuras dentro do tema, ampliando

Em anexo sdo apresentadas as planilhas contendo o cronograma de veiculagao e

verba, a programagdo € 0S pregos
respectivos percentuais de participagao.
producado de todas as pecas previstas para execugao da campanha.

de todos os veiculos propostos e seus
Seguem também planilhas com custos de

Com a estratégia de midia apresentada & possivel atingir o publico dentro do
municipio de Paranagua de forma eficiente e efetiva. A estratégia retne ingredientes

que garantem impacto e que permitem O detalhamento de informagoes,

inclusive

com opgdes para quem quer sempre saber mais. Sua amplitude permite ainda a
retransmissdo da informagao por conta do engajamento da populacéo, seja na vida
real ou no universo virtual. Assim; astimula-se uma mudanga cultural na atitude da

populagdo diante do transito de

Paranagua, podendo inclusive se desdobrar para

acoes futuras que podem garantir uma linha de conduta voltada ao estimulo dos

cidad&os para um comportamento consciente e construtivo.

) RZ Comunicagae Ltda.
Rua Belém, 165 ¢ Cabral  CEP 80.035-170 e Curitiba e Parand e Fone: (41) 3079-7670
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Plano de Comunicagéo Publicitaria

Raciocinio Basico

O transito é parte inerente das ‘cidades. Possui dindmica prépria, influenciada pelo
delineamento do trafego, pela estrutura das ruas e pelo comportamento de todos
que o compdem, dos maiores caminhdes aos menores ciclomotores, sem esquecer
pedestres, bicicletas e veiculos de todos os tipos e tamanhos.

Todas as pessoas, em momentos distintos de suas rotinas diarias, se fazem
presentes no transito, ora como pedestres, ora como ciclistas, motoristas ou
motociclistas. E € o comportamento de cada um que acaba determinando o
funcionamento do transito como um todo. Somente com a conscientizacdo da
populacdo, da forma mais ampla, sera possivel melhorar o transito e reduzir os
problemas e dramas que ele pode causar.

A realidade é que o nuimero de veiculos no Brasil ndo para de crescer. Com o
aumento da frota, ano ap6s ano, o pais ja conta com um automovel para cada 4,4
habitantes, sendo que, ha dez anos, esta proporcao era de 7,4 habitantes por carro.

A cidade de Paranagua possui 197 carros para cada mil habitantes (um carro para
cada 5 pessoas), perfazendo um total de 29.274 veiculos (fontes: Departamento
Nacional de Transito - Denatran e Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE -
2013). _ . b o - '

Diante destes nuimeros é inevitavel que o trafego nas cidades seja gradativamente
prejudicado. Os investimentos em melhorias no transporte publico e na malha viaria n&o
conseguem acompanhar tamanho crescimento no numero de veiculos, fruto do
momento econdmico brasileiro. Assim, o transito acaba se tornando mais e mais
movimentado, apresentando fluxo intenso e constante, inclusive com congestionamentos
em horérios de pico, seja qual for o tamanho do municipio. Tudo isso é agravado pelo
comportamento inconsequente de muitas pessoas no transito. Desta forma, crescem os
acidentes e as vitimas.

Em Paranagua, no ano de 2011, foram registrados 44 ébitos por acidentes de transito
(fonte DATASUS — Ministério da Saude). O municipio possui uma taxa de mortalidade
superior a média nacional, como podemos avaliar pelo grafico abaixo:

TAXA DE MORTALIDADE POR ACIDENTE DE TRANSITO
Linha do Tempo / N° 6bitos por 100 mil habitantes
PARANAGUA - PR

31,10 obitos / 100 mil hab. Municipal / 2011
22,48 obitos / 100 mil hab. Nacional / 2011
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Para mudar tal realidade €& preciso incentivar uma verdadeira transformacao
comportamental e de consciéncia, onde cada cidadao & convidado a repensar as
suas atitudes no transito.

Tais mudancas n&o ocorrem apenas pela for¢a da lei. O uso do cinto de seguranga,
por exemplo, ndo estava previsto no Cdédigo Nacional de Transito, de 1966, mas em
um ato normativo infralegal — Resolugao do Conselho Nacional de Transito n° 720/88
(e apenas nas rodovias). Porém, passou a ser obrlgatorlo com a entrada em vigor do
Cdédigo de Transito Brasileiro, em 1998. Mas para fazer parte da cultura do povo
brasileiro, campanhas educativas se fizeram necessarias, tornando a pratica
inerente ao ato de dirigir. Assim, o que antes era excegdo (usar o cinto de
segurancga) tornou-se regra. Hoje, o contrario € que causa estranheza e torna-se
notério como um comportamento errado.

Da mesma forma, qualquer conceito, ainda que previsto em lei, pode ndo ser
respeitado no dia a dia. Informar e ressaltar a obrigatoriedade e os beneficios que
certas agdes podem proporcionar ao transito fazem mais pela mudancga de atitude
do que simplesmente a fiscalizagao e a aplicacao de multas.

Uma campanha educativa de transito é, portanto, uma possibilidade de incentivar
mudancas de comportamento. E, como esta evidenciado no briefing, faz parte do
objetivo da atual administracdo de Paranagua na busca pela transformacido da
realidade social, cultural e econémica do municipio.

E importante perceber que qualquer campanha educativa de transito ndo ira mudar o
comportamento de motoristas ou pedestres da noite para o dia. E necessario
incentivar a mudanca de atitudes e. prolongar a disseminacdo das informacdes,
avancando além dos limites estipulados para a campanha.

Assim, uma linha de comunicacéo focada no tematica do transito deve apresentar os
problemas mais evidentes e as atitudes que podem minimiza-los. Mas, além disso, &
preciso estimular a participagao da populagao como um todo.

Hoje, com o avanco das redes sociais, € possivel propagar informagdes que acabam
por se estender muito além da mensagem estritamente publicitaria. E tudo isto
gragas ao engajamento das pessoas e a troca de informagdes.

Quando certas causas sao abragadas por varias pessoas, o incentivo para
mudancas de atitude se torna mais natural e fluido.

Esta propagacédo de informacbes e atitudes também cria uma distincdo entre
aqueles que agem da forma correta e aqueles que insistem no erro para, desta
forma, passarem a ser identificados como parte do problema. Assim, reforca-se a
nocao de que as pessoas que se comportam corretamente no transito querem o
bem da cidade.

O desafio que se apresenta no momento do desenvolvimento da estratégia de
comunicagao é justamente o de gerar uma campanha atrativa capaz de dialogar
com os diversos publicos, mantendo sua inter-relacao com 'a cidade e com a
administracao atual. /
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. 7
E preciso que a campanha encante o publico e que, ao mesmo tempo, mforme etHe.. =
uma conex&o natural com a identidade da cidade. E preciso que os cidadao “vistam”

a camisa da campanha, como parte atuante da transformaczo.

Enquanto as pecas criadas para os meios de comunicagdo de massa devem se
encarregar de transmitir a mensagem ao maior nimero possivel de pessoas, as
pecas de nao-midia e aquelas direcionadas as midias sociais precisam estimular o
engajamento e a criacdo de uma nova cultura no transito de Paranagua, mudando o
seu panorama.

E um grande desafio, que exige uma estratégia de comunicacdo cuidadosa, com
uma alocagdo de recursos bem equilibrada e-uma crlagao capaz de definir um
posicionamento coerente e instigante.




Estratégia de Comunicagao Publicitaria ~

Com base nas informagdes apresentadas pelo briefing e nas analises delineadas ao
longo do Raciocinio Béasico, a agéncia desenvolveu a sua estratégia de
comunicac¢do para a Prefeitura de Paranagud, relacionada ao tema “Transito: Um
Problema de Todos N6s”, estabelecendo um conceito forte e dinamico, capaz de
permitir uma abordagem coesa dentro do leque de aspectos inerentes & tematica do
transito.

Isso porque, no transito, existem diversos publicos, que diferem por suas posturas,
deveres e direitos: os pedestres, os ciclistas, os motociclistas e os motoristas
(carros, 6nibus, caminhdes).

O Caodigo Nacional de Transito regulamenta as normas que cada grupo deve seguir
para que todos possam coexistir de forma pacifica e ordeira nas ruas, avenidas e
rodovias brasileiras.

Da mesma forma, a comunicagdo também deve ser dirigida, especificando as
atitudes corretas para cada grupo.

Porém, ao mesmo tempo, é preciso apresentar um partido tematico Gnico, forte,
aglutinador e capaz de dialogar com cada grupo sem alterar a esséncia da
mensagem principal.

Diante deste desafio, a agéncia buscou abordar o elemento mais significativo a ser
valorizado no transito: a vida.

Longe das particularidades que diferem um ciclista de um motorista de caminhao,
por exemplo, existe um ponto em comum que envolve todas as pessoas que
compdem o transito de um cidade: o respeito a vida.

Afinal, todos tém consciéncia de que no transito qualquer descuido pode ser fatal:
excesso de velocidade, desatengéo, imprudéncia, ignorar as normas de seguranca,
misturar alcool e direcdo etc.

A vida € o bem mais precioso, mas a grande maioria das pessoas parece esquecer
disso no transito, minimizando os riscos inerentes. Reforgar tal conceito é
fundamental para justificar o cumprimento das leis de transito e a mudanca de
atitude. N
Assim, foi desenvolvido um partido tematico centrado na frase: “No transito, a vida &
o sinal que vale”.

Desta forma, valendo-se da linguagem visual de placas de transito, que se faz 7]
presente em toda a campanha, é possivel valorizar o sinal mais importante: a vida. /

Tal conceito n&o esta direcionado a um grupo especifico, como o dos motoristas ou
dos pedestres. Ele dialoga com todos e deixa evidente que a vida precisa ser
valorizada no transito, independente do veiculo escolhido por cada um para se
locomover pela cidade. /]
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A frase principal, utilizada como mote da campanha e titulo das pecas graficas:==
procura demonstrar tudo isso de forma simples e direta. E preciso ter consciéncia de
que o publico-alvo engloba toda a populacao de Paranagua. Todos fazem parte do
transito, muitas vezes desempenhando papéis que se alternam ao longo do dia (uma
pessoa pode ser motorista em um momento para se tornar pedestre em outro), e a
mensagem precisa ser captada por todos, sem distincdo de escolaridade, classe
social ou idade.

A frase - “No transito, a vida é o sinal que vale” - abre situando o receptor da
mensagem em relagdo ao tema da campanha. Ao estabelecé-lo, com as palavras
“‘No transito”, j& se sabe qual é o assunto abordado. As pessoas ja visualizam,
mentalmente, o trafego, as ruas, os carros, o movimento e as situacdes cotidianas.

Em seguida, a frase da destaque a palavra “vida”, centralizando nela todo o sentido
da oracgdo. Ao final, a frase volta a relacionar a palavra “vida” com o tema principal
da campanha, utilizando a palavra “sinal’, que representa a linguagem grafica
largamente utilizada no transito, mas que também possui um valor mais amplo,
amparado pelo simbolismo de cunho humano e até metafisico. O termo “que vale”,
encerrando o raciocinio presente no conceito, enfatiza aquilo que, no transito,
realmente tem valor: a vida. Assim, o partido tematico busca colocar a vida acima de
todos os sinais e normas de transito, deixando transparecer que eles existem para
preservar o que € mais importante e, ao mesmo tempo, mais fragil no transito.

Tal conceito tematico é reforcado e complementado pela concepcao visual, que
exibe um paralelo interessante e um viés inusitado, ao colocar um coragdo e uma
linha de monitoracao cardiaca dentro de uma placa de transito (naquele tradicional
formato de losango amarelo).

Na campanha grafica, o uso do amarelo na placa, além de sua conexdao com o tom
usual deste elemento do transito, reforgca a caracteristica quente da cor, sua
luminosidade, espontaneidade e sua peculiaridade humana, de forgca e de vida.

O fundo, na cor azul, ambienta a placa, porém sem delimitar um local especifico e
sem desviar a atengao da mensagem principal. Ao mesmo tempo, o azul € uma cor
fria, valorizando ainda mais as caracteristicas quentes da cor amarela. O destaque
da mensagem contida na placa também é acentuado pelo tom de azul que, por ser
uma cor complementar ao amarelo, oferece maior possibilidade de contraste e de

evidéncia por conta desta justaposiczo. kf
/N

Desta forma, o titulo e a arte encontram uma sinergia na transmissdo da mensagem
e na valorizagao da vida no transito.

O conceito utilizado é reforcado pela mensagem adicional que destaca que “Quem
respeita as leis de transito respeita a vida”. Assim, enfatiza-se que o verdadeiro iy
significado do respeito as leis de transito é o respeito a vida. /

e . . . - . 1474
A campanha gréafica busca sintetizar estas informagdes nas pecas que exigem uma ,/
mensagem mais rapida e direta, em meios como outdoor, mobiliario urbano, banner [/, -
de internet ou antincio no Facebook. . i
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Ja as pegas graficas que permitem o detalhamento das informagbes, como
anuncios, hotsite ou cartilha, apresentam textos explicativos direcionados para cada
publico, com areas distintas de informacgées dedicadas aos motoristas, motociclistas,
ciclistas e pedestres. Assim, informagdes especificas sao transmitidas de forma
separada, atingindo todos os publicos.

A dindmica se mantém nos comerciais de TV. Para aumentar o contetido a ser
transmitido estdo previstos dois materiais de 30 segundos cada. A execugio
simplificada dos comerciais relaciona-se com a campanha grafica. Através de
animagoes, os conceitos sao transmitidos por meio de placas de transito, porém com
movimento e uma dindmica propria que garantem a atratividade e a absorgédo das
informacdes.

Para o meio radio, que por sua limitagédo visual impede a associagdo direta com a
linha grafica da campanha, foi previsto um jingle de um minuto (que também sera
reduzido para insergdes de 30 segundos) que apresenta as informacdes de forma
cantada, dentro de uma melodia forte e atrativa.

A estratégia também faz uso dos meios proprios da Prefeitura de Paranagua,
colocando a mensagem nas ruas gracas as opgdes de divulgacdo em busdoor e
totens urbanos.

Dentro do universo digital estdo previstas incursbes nas midias sociais, com
adequacgao temporaria da fanpage da Prefeitura de Paranagua para o estilo visual
da campanha, incluindo nela a postagem diaria de informagdes e imagens relativas
ao tema, além de posts e links patrocinados. Ainda no 4mbito das midias sociais, as
informacdes mais importantes da campanha serdo apresentadas no Twitter e os
comerciais estarao presentes no canal da Prefeitura no YouTube. A campanha ainda
prevé o incentivo, por meio de posts e tweets, para que os usuarios facam parte da
iniciativa e também possam expressar seu comprometimento com os conceitos
apresentados e com o valor do sinal mais importante no transito: a vida.

Ainda dentro do meio internet, estd prevista a criacdo de um hotsite com
informacdes detalhadas de como cada grupo (motoristas, motociclistas, ciclistas e
pedestres) deve proceder no transito. Um banner no site da Prefeitura de Paranagua
guia os usuarios até o hotsite. Além disso, QRCodes inseridos nos antncios € na
cartilha também facilitam o acesso.

Dentro do conceito de ndo-midia, foram desenvolvidas trés pecas: adesivo, cartaz e
cartilha. Assim, o engajamento & estimulado também fora da internet e das midias
digitais.

O adesivo permite que as pessoas possam aderir a campanha retransmitindo a
mensagem em seus carros, compartilhando assim o conceito justamente no
ambiente do transito. .
Além disso, a cartilha, que pode ser distribuida em unidades de salde, escolas e
semaforos, traz as informagdes de forma intuitiva, com tépicos, além de agregar
alguns passatempos como caca-palavras e palavras cruzadas, tornando a absorcae-.
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da mensagem mais lidica e servindo também para introduzir o conceito™nas....
pessoas que vao definir o transito do fiituro: as criangas e adolescentes.

Como assinatura de campanha foi concebida a frase “Transito Melhor, Cidade
Melhor”. Assim, cria-se a associacdo direta do transito com o funcionamento da
cidade, revelando que a mudanga de comportamento no transito estimula uma
mudanca maior e mais ampla, fazendo a cidade ser um local ainda melhor para se
viver.

Para essa assinatura, além do slogan, foi criado um personagem que passa a
funcionar como mascote da campanha e que gera uma identificacado direta por parte
do publico, inclusive infantil. Sua postura simpatica, o seu sorriso e o seu visual que
remete a Guarda Municipal transmitem seguranca e confiabilidade.

Desta forma, a estratégia de comunicagdo busca atingir indistintamente os diversos
publicos-alvo, adequando as informagbes e buscando uma mudanca de
comportamento ao estimular a populagédo de forma incisiva e criativa.
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Ideia Criativa

Relacao das pegas apresentadas como exemplos: .
- Comercial de TV (30 segundos) — peca que tem como objetivo apresentar a
campanha e seus principais pontos, enfocando algumas acdes que motoristas e
pedestres devem evitar;

- Spot (Jingle - 1 minuto) — peca de apoio para as demais pegas, funcionando como
“trilha sonora” da campanha, apresentando melodia envolvente e letra que reforga
0s conceitos apresentados no restante da campanha;

- Anuncio de Jornal (1/2 pagina) — pega que atinge um publico mais segmentado,
que busca informagdes mais detalhadas;

- Cartaz (A3) — peca de nado-midia que lista a principais atitudes de cada grupo
(motoristas, motociclistas, ciclistas e pedestres) e que pode ser utilizada em espacos
publicos e de forma itinerante em eventos e agdes promovidas pela Prefeitura de
Paranagua. Possui fungdo didatica e a praticidade de divulgar a mensagem em
ambientes variados;

- Adesivo (14x20) cm — peca de nao-midia para aplicacido em vidros, podendo ser
utilizado pela populagdo em seus carros, além da possibilidade de estar presente em
vitrines do comércio, casas, espacos publicos e outros locais. Sua funcdo tatica é a
de disseminar o slogan da campanha e favorecer o engajamento da populacgao;

- Outdoor — pega de midia externa que apresenta a mensagem principal. Sua
vantagem € a de estar presente nas ruas, transmitindo um conceito sobre o transito
para o publico-alvo presente no préprio-transitc (seja ele composto por pedestres,
motoristas, ciclistas ou motociclistas);

- Cartilha (16 paginas — A5) — pec¢a de nao-midia que pode ser dirigida e distribuida
a populagéo de acordo com a necessidade estipulada pela andlise do trafego e dos
problemas apontados em uma ou outra regido da cidade. Também pode ser
distribuida nas escolas, pois possui uma caracteristicas ltdica, sendo informativa e
divertida ao mesmo tempo, cativando ndo s6 adultos como também criangas e
adolescentes — ampliando assim sua eficiéncia na disseminacao das informacdes.
Os topicos séo apresentados de forma mais detalhada, porém sem gue o texto seja
cansativo, sempre valendo-se de recursos visuais para tornar a leitura mais
agradavel.

- Hotsite — pequeno site desenvolvido para divulgar os tépicos principais da
campanha, com links para cada grupo de publico (motoristas, motociclistas, ciclistas
e pedestres). Sua funcéo é detalhar as informacdes para aqueles que buscam maior
contetdo — e que podem chegar ao hotsite usando os QRCodes inseridos em
algumas pecas graficas, no link do banner de internet ou no endereco divulgado nas
pecas;

- Banner para internet — peca que divulga, dentro do site da Prefeitura, a mensagem
principal da campanha, oferecendo link para o hotsite; /

- Fanpage no Facebook — adequagéo da fanpage da Prefeitura de Paranagua de
acordo com a linha criativa da campanha. Por conta da duragéo prevista para a
campanha optou-se por n&o criar uma nova fanpage, o que exigiria maior esforco e
custo para angariar ‘“likes” em um curto periodo de tempo. Assim, a pagina da
Prefeitura sera remodelada com a “cara” da campanha, mantendo o seu contetido
anterior original;

- Anlncio no Facebook — utilizagao da opgao de andncios do Facebook para divulgar
a campanha. Esta midia social permite a concentragdo dos esforcos por area,
atingindo os usuarios de Paranagua e regigo. A \ "
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Relacao das pegas nao corporificadas como exemplos:
- Comercial de TV (30 segundos) — segunda pega para o meio televisao, utlllzaﬁaﬁa

mesma estrutura visual do comercial. apresentado como exemplo. Nesta versao
serdo abordados temas ndo enfocados no primeiro VT, destacando agdes que
motociclistas e ciclistas devem evitar;

- Jingle (30 segundos) — versao reduzida do jingle de 1 minuto, permitindo presenca
maior dentro da grade de programagao radiofénica, concentrando as informagdes do
jingle de maior duragdo sem comprometimento da mensagem principal;

- Totem — peca do mobiliario urbano que configura um dos meios proprios da
Prefeitura de Paranagua. Ira apresentar uma versdo das informagdes contidas no
outdoor, permitindo assim maior exposi¢do da mensagem pela cidade;

- Busdoor — peca que faz parte dos meios préprios da Prefeitura de Paranagua e
que ir4 apresentar outra versdo das informagdes contidas no outdoor, com a
vantagem de estar presente nos 6nibus, configurando-se uma comunicagao moével
com grande alcance por toda a cidade;

- Posts Facebook — serdo criados posts com periodicidade diaria, mantendo a
estrutura visual de toda a campanha, com o objetivo de apresentar o mascote, o
partido tematico, o slogan e os topicos direcionados para os publicos especificos.
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Estratégia de Midia

A campanha desenvolvida sob o partido tematico “No transito, a vida é o sinal que
vale” tem como objetivo apresentar os problema de transito que decorrem de
atitudes erréneas por parte de motoristas, motociclistas, ciclistas e pedestres. A
proposta busca apresentar solugcbes simples, baseadas no respeito as normas de
transito, com o objetivo de valorizar a vida. Além disso, a participacéo da populacao
é estimulada para disseminar a mensagem.

Para atender aos objetivos de comunicagéo, a estratégia de midia procurou atingir
com eficiéncia o publico-alvo, que pode:ser definido como a totalidade da populagéo
do municipio de Paranagua. Isto significa um publico de mais de 140.000 pessoas
(fonte IBGE — 2012). A razédo de selecionar tal contingente humano se deve ao fato
de que todas as pessoas participam do transito de uma cidade, seja no volante de
um carro, no guiddo de uma moto ou bicicleta ou mesmo andando pela rua como
pedestre. As criangas, inclusive, sdo parte integrante deste universo -
desempenhando inclusive um forte papel de influéncia dentro do ndcleo de muitas
familias. Para efeito de estratégia, foram consideradas como alvo pessoas de ambos
0s sexos, de todas as idades e classes sociais.

A area em que a comunicacdo foi concentrada ficou estabelecida como o municipio
de Paranagua, exatamente da forma como foi estipulado no briefing.

Selecao das pecas de Midia, Nao-Midia e Presenca Digital

Televisao: meio com penetragédo e desempenho em todas as classes sociais e faixas
etarias. Como o briefing define o alcance da campanha publicitaria como municipal,
foi selecionada a TVCi — a primeira estacdo geradora de TV em Paranagua e
pioneira em produzir programacao regiopal. Os:.dois comerciais serao veiculados em
rodizio, com uma insergéo por dia no Programa Voz do Litoral.

Radio: meio que permite a conexdo direta com o publico e velocidade na
transmissdo de informagdes. Os veiculos selecionados s&o tradicionais na cidade,
com excegao para a Radio Massa, que € mais recente e faz parte de uma rede
estadual de comunicagao com atuagao em varias frentes, sendo uma das lideres de
audiéncia em Curitiba com a sua radio piloto. A radio em Paranagua segue o mesmo
estilo popular com a sua programacgao musical e de entretenimento. Ao todo serao
110 insercdes, mesclando espagos para a veiculacdo das duas versdes do jingle -
um minuto e 30 segundos, nos periodos das 6 as 19 horas e das 6 as 24 horas. As
demais radios também irao intercalar as versdes do jingle. Na radio llha do Mel FM
serao 132 insergdes e na Litoral Sul FM mais 132, ambas no periodo das 7 as 19
horas. Na radio Difusora AM, que possui 72 anos de historia, serdo 176 insergdes,
no horario das 5 as 19 horas. Todas as veiculacbes entrardo nos dias de semana,
de segunda a sexta, periodo reconhecidamente de maior audiéncia para o meio.

Jornal: meio que favorece a exploracao detalhada das informacgdes, além de somar

credibilidade e opinido. Estao previstos andncios no jornal Folha do Litoral — duas //(./

veiculagbes de meia pagina e trés de um quarto de pagina. AN
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Outdoor: além da forca do veiculo para a fixagdo de conceitos de comunicagaw ="

trata-se de uma midia de grande impacto, com perfil diversificado e que permite uma
eficiente segmentacéo geografica, além de permanecer 24 horas em exposicéo. Foi
escolhida a tradicional exibidora de midia externa Rem Outdoor, com 15 pontos na
cidade, garantindo abrangéncia e impacto por todo a cidade.

Busdoor: meio proprio da Prefeitura de Paranagua, que permite uma exposi¢éo
itinerante da informacdo, com penetragdo em todas as camadas sociais e perfis
populacionais. Foram definidas exibicbes em 20 O6nibus da frota, garantindo a
abrangéncia necessaria para a disseminagéo da informagéo.

Totem: meio externo de comunicagdo urbana com caracteristica diferenciada,
proximidade do publico e potencial para reforgar outras pecas de campanha. Trata-
se de outro meio proprio da Prefeitura de Paranagua. Foram selecionados 20 pontos
no periodo.

Cartaz: meio de ndo-midia que permite divulgacéo externa ou interna em ambientes
selecionados. E possivel direcionar o esforco de comunicagido de acordo com as
necessidades especificas.

Cartilha: meio de nao-midia que pode ser distribuido de acordo com a estratégia de
comunicacgio. Possui uma vida Gtil maior do que um panfleto, por exemplo, além, de
garantir a exposicdo da mensagem para mais de uma pessoa. Permite o
detalhamento das informacbes e, por conter também um perfil de entretenimento
(passatempos), transmite a mensagem de um jeito lidico, inclusive influenciando
positivamente o publico infantil.

Adesivo: meio de nao-midia que permite disseminar a mensagem em locais
diversos, sem limites geograficos ou socioculturais.

Hotsite: meio de internet direcionado para uma divulgacao pontual, normalmente por
um periodo pré-determinado. Conecta-se com a estratégia global de comunicacao e
traz informacdes mais detalhadas. Sua veiculagdo prevé um dominio préprio inter-
relacionado com o site da Prefeitura de Paranagua e com as suas paginas nas
midias sociais.

Banner de Internet: utiliza o meio internet de forma simples e direta, apresentando a
informacao principal da campanha, além de trazer um link automatico para o hotsite
criado especificamente para detalhar o conceito e as dicas para os grupos de
usuarios.

Facebook — maior rede social no mundo (fonte comScore) e no Brasil (fonte
Socialbakers), o Facebook € uma plataforma indispensavel em qualquer estratégia
de midia digital. Além do relacionamento que é possivel conquistar através do
marketing de contelido, que se baseia em criar e distribuir contetdo relevante para
atrair e envolver o publico-alvo, a plataforma de andncios Facebook Ads é bastante
assertiva no que se refere as segmentacdes disponiveis, baseadas nos interesses
que os usudrios assinalam através das opgdes “curtir’” da ferramenta. A
segmentacao de Facebook Ads, definida nesta estratégia, gira em torno de pessoas
que moram em Paranagua. A fanpa%e’ihtilizada para divulgar a campanha sera a} da,
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Prefeitura de Paranagua, valendo-se assim doé “likes” que'a pagina ja desfruta b‘a R

disseminar as informagdes através de posts dirigidos. -

Twitter - microblog que possui em torno de 30 milhdes de usuarios no Brasil. O perfil
do publico nacional se divide em quatro grandes grupos — aqueles que buscam
informacdées em tempo real (70% dos usuarios brasileiros), aqueles que
acompanham personalidades (67%), os que checam eventos em tempo real (70%) e
os que o utilizam como segunda tela para acompanhar e discutir o que acontece na
TV (60%) - a fonte & do préprio Twitter. Apds sua Ultima atualizagdo, esta midia
social apresenta imagens e texto no feed de noticias, ganhando ainda mais
relevancia em uma estratégia de marketing de contetido por aliar a dinamismo que
lhe é caracteristico ao impacto visual. A proposta utiliza-se do endereco ja existente
da Prefeitura de Paranagua para disseminar as informagdes da campanha aos
seguidores.

Youtube - uma das redes sociais pioneiras e com crescimento constante. Possui
atualmente um bilhdo de acessos por més (fonte Google). Utilizando-se do canal da
Prefeitura de Paranagua no site é possivel apresentar (ou reapresentar) os
comerciais de TV. O canal permite ainda agoes futuras dentro do tema, ampliando
as informagoes disponiveis. e :

Em anexo s&o apresentadas as planilhas contendo o cronograma de veiculagéo e
verba, a programacdo e os pregcos de todos os veiculos propostos e seus
respectivos percentuais de participagdo. Seguem também planilhas com custos de
produgao de todas as pegas previstas para execug¢ado da campanha.

Com a estratégia de midia apresentada é possivel atingir o publico dentro do
municipio de Paranagua de forma eficiente e efetiva. A estratégia retine ingredientes
que garantem impacto e que permitem o detalhamento de informacgdes, inclusive
com opgdes para quem quer sempre saber mais. Sua amplitude permite ainda a
retransmisséo da informagéo por conta do engajamento da populagéo, seja na vida
real ou no universo virtual. Assim, estimula-se uma mudanca cultural na atitude da
populacdo diante do trénsito de Paranagua, podendo inclusive se desdobrar para
acoes futuras que podem garantir uma linha de conduta voltada ao estimulo dos
cidadaos para um comportamento consciente e construtivo.




RESUMO GERAL DE VALORES - VERBA TOTAL DA CAMPANHA (VEICULA

AO E PRODUCAO MiDIA/NAO MIDIA)

MEIOS VEICULOS TOTAL DA VERBA TOTAL GERAL DA VERBA PERCENTUAIS
JORNAL
FOLHA DO LITORAL 28.350,00
TOTAL: 28.350,00 28,35%
RADIOS RADIO DIFUSORA AM ~1.870,00
RADIO MASSA FM 6.425,10 ¢
RADIO ILHA DO MEL FM 6.160,00
RADIO LITORAL SUL FM 5.654,00
TOTAL: 20.109,10 20,11%
TELEVISAO i _
TELEVISAO - TVCI 18.700,00
TOTAL: 18.700,00 18,70%
OUTDOOR
REM OUT DOOR 7.500,00
a
TOTAL: 7.500,00 7,50%
REDE SOCIAL
FACEBOOK 3.750,00
TOTAL: 3.750,00 3,75%
TOTAL GERAL VERBA DE MIDIA: 78.409,10 78,42%
, VERBA DE PRODUGAO _ ;
PRODUCAO VERBA DE PRODUGAO MIDIA - CUSTOS DE TERCEIROS 17.011,00
VERBA DE PRODUGAO NAO MIDIA - CUSTOS DE TERCEIROS 4.565,50
TOTAL GERAL DA VERBA DE PRODUGAO: 21.576,50 21.576,50 21,58%
TOTAL GERAL DA CAMPANHA: 99.985,60 100%




RESUMO GERAL DE VALORES - VERBA TOTAL PRODUGAO MIDIA - NAO MIDIA

ITENS

DETALHAMENTO CUSTOS DE TERCEIROS UNIDADES OBSERVACOES
(A) PRODUGAO MIDIA 3 . ]
CUSTOS DE TECEIROS PRODUGAOQ E EDIGAO DE 2 VT's DE 30" PARA TELEVISAO 7.500,00 2
PRODUGAO DE 1 JINGLE/SPOT DE 1 MINUTO
COM REDUGAO DE 30" PARA RADIOS 4.500,00 2
IMPRESSAO DE 15 OUTDDOR - 32 FOLHAS 1.980,00 15
IMPRESSAO DE BUSDOOR 4 X 0 CORES, TAMANHOS: :
210X 1,10 M 924,00 10
2,00 X 1,00 M 800,00 10
IMPRESSAO DE TOTENS 4 X 0 CORES, TAMANHOS:
095X 1,40 M 532,00 10
0,54 X 1,27 M 275,00 10
LIMPEZA E COLAGEM/PLOTAGEM DE BUSDOOR E TOTENS 500,00
b TOTAIS: 17.011,00 g
B) PRODUGAO NAO MIDIA )
CUSTOS DE TECEIROS IMPRESSAO DE CARTAZES - 4 X 0 CORES, FORMATO A3
29,7 X 42 CM - PAPEL COUCHE 150 G 332,50 500
IMPRESSAO DE CARTILHAS - 16 PAGINAS - 4X4 CORES,
FORMATO ABERTO A4 - FORMATO FECHADO A5 -
PAPEL COUCHE 120G PARA MIOLO E 240G PARA CAPA
COM ENCADERNAGAO CANOA - 2 GRAMPOS E REFILE 2.253,00 3000 -
IMPRESSAO DE ADESIVOS COM COLA POR DENTRO
EM VINIL TRANSPARENTE - 4 X 0 CORES - 14 X 20 CM 1.980,00 3000
TOTAIS: 4.565,50
(A)+(B) TOTAL GERAL DE CUSTOS DE TERCEIROS: 21.576,50
.
TOTAL GERAL VERBA DE PRODUGAO: 21.576,50

PERCENTUAL DE INVESTIMENTO EM RELAGAO A VERBA TOTAL DA CAMPANHA:

21,58%
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MEIOS VEICULOS TOTAL DA VERBA TOTAL GERAL DA VERBA PERCENTUAIS
JORNAL ;
FOLHA DO LITORAL 28.350,00
: TOTAL: 28.350,00 36,16%
RADIOS RADIO DIFUSORA AM 7.870,00 :
RADIO MASSA FM * 6.425,10
RADIO ILHA DO MEL FM 6.160,00
RADIO LITORAL SUL FM 5.654,00
TOTAL: 20.109,10 25,65%
TELEVISAO i
TELEVISAO - TVCI. ‘1. 18.700,00 -
TOTAL: 18.700,00 23,85%
GUTDOOR
REM OUT DOOR 7.500,00
TOTAL: 7.500,00 9,57%
REDE SOCIAL ;
FACEBOOK 3.750,00
TOTAL: 3.750,00 4,78%
TOTAL GERAL DA VERBA DE MIDIA: 78.409,10 100%
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JORNAL

S R S s

FOLHA DO LITORAL )
112 PAGINAL = [ 2 6 X 18 CM/COL
1/4 DE PAGINA ] B 3 3X 18 CM/COL
[ _totaL | s
RADIOS
RADIO DIFUSORA AM
30 SEGUNDOS 110 30"
60 SEGUNDOS 66 60" _
RADIO MASSA FM
30 SEGUNDOS 88 30"
60 SEGUNDOS 22 60"
RADIO ILHA DO MEL FM N
30 SEGUNDOS 88 30" )
60 SEGUNDOS 44 60"
RADIO LITORAL SUL FM
30 SEGUNDOS 88 30" %
60 SEGUNDOS 44 60" .
| ss0 |
TELEVISAO
TELEVISAO - TVCI
VOZ DO LITORAL - 7 HORAS 1 30 SEGUNDOS
VOZ DO LITORAL - 12 HORAS 11 30 SEGUNDOS -

OUT DOOR
REM OUT DOOR

9 X 3 M-32 FOLHAS

MEIOS PROPRIOS
DA PRFEFEITURA
BUS DOOR

"™ TOTENS
ANNER'SITEDA PMP

2,10X1,10 - 2,00X1,00M
0,95X1,40 - 0,54X1,27 M
A DEFINIR

REDE SOCIAL
~ FACEBOOK

ANUNCIOS




. PREFEITURA MUNICIPAL DE PARANAGUA
. AGOES DA PREFEITURA MUNICIPAL

JORNAL FOLHA DO LITORAL
6 X 18 CM/COL - 1/2 PAGINA 1
3 X 18 CM/COL - 1/4 PAGINA

SIMULACAO DE ESTRATEGIA DE MIDIA

ST
25 o6t or |

ﬁg D

TOTAL DE INSERGOES/VEICULAGOES:[_ 5]
RESUMO GERAL DE VERBA - VALOR BRUTO:

8.100,00
4,050,00

16.200,00
12.150,00

28.350,00




SIMULAGAO DE ESTRATEGIA DE MIDIA

PREFEITURA MUNICIPAL DE PARANAGUA
 AGOES DA PREFEITURA MUNICIPAL

' SETEMBRO

RADIO DIFUSORA AM

INDETERMINADO 05/19H-30" 5 5 5 5 5 5§ 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 110 8,00 880,00
INDETERMINADO 05/19H-60" 3 3 3 3 3 3 3 3 3 '3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 + 66 15,00 990,00
75 ] TOTAL I 1.870,00
RADIO MASSA FM
INDETERMINADO 08/19H -30" 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 44 55,00 2.420,00
INDETERMINADO 06/19H - 60" 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 B L 104,50 1.149,50
INDETERMINADO 06/24H-30" 2 2 2 2 2 2 2 2 2%2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 “ 44 44,00 1.936,00
INDETERMINADO 06/24H - 60" 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11 83,60 919,60
[0 ] I 5.425,10
RADIO ILHA DO MEL FM ; .
INDETERMINADO 07/19H-30" 4 4 4 4 4 4 4 4 4774 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 Vg8 35,00 3.080,00
INDETERMINADO 07/19H-60" 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 44 70,00 3.080,00
[A3Z27] TOTAL T 5.160,00 |
RADIO LITORAL SUL FM
INDETERMINADO 07/19H-30" 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 . 88 35,00 3.080,00
INDETERMINADO 07/19H-60" 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 44 58,50 2.574,00
132 ] TOTAL I 5.654,00

TOTAL DE INSERGOES/VEICULAGOES: [ 550 ]
RESUMO GERAL DE VERBA - VALOR BRUTO:




‘ SIMULAGAO DE ESTRATEGIA DE MIDIA - .
~ | PREFEITURA MUNICIPAL DE PARANAGUA
_ $VALORESS$
TELEVISAQ - TVC
VOZ DO LITORALOT:00H 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11 850,00 9.350,00
VOZ DO LITORAL 12:00 H 1 ir 1 1 1 1 1 1 1" 1 11 850,00 9.350,00 _
I o) .\ W | 18.700,00
_ 2 COMERCIAIS DE 30" VEICULADOS EM RODIZIO . _ .
1= la +
' !
-
TOTAL DE INSERGOES/VEICULAGOES:[ 22|
18.700,00

RESUMO GERAL DE VERBA - VALORBRUTO: o




~ SIMULACAO DE ESTRATEGIA DE MIDIA S

i  PREFEITURA MUNICIPAL DE PARANAGUA
! . AGOES DA PREFEITURA MUNICIPAL

$ VALORES $

o

REM OUTDOOR
BI-SEMANA 38°

15 PONTOS X X X X X X X X X X X X X X 15 500,00 7.500,00'
MEIOS PROPRIOS DA
PREFEITURA DE PARANAGUA . : ;
BUS DOOR X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X 20
TOTENS X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X XX X X X X X X X X 20 000 ™

TOTAL DE INSERGOESIVEICULAGOES:[ 55 |
S ___RESUMO GERAL DE VERBA - VALOR BRUTO:




" SIMULAGAO DE ESTRATEGIA DE MIDIA

' PREFEITURA MUNICIPAL DE PARANAGUA
= AGOES DA PREFEITURA MUNICIPAL

ESTIMATIVA DE ALCANCE
VIA FACEBOOK ADS
SEGMENTAGAO: .

POPULAGAO EM GERAL
RESIDENTE EM PARANAGUA

ANUNCIO PATROCINADO

FIXO NA PAGINA DE FACEBOOK ACESSADA POR USUARIOS DO MUNICIPIO DE PARANAGUA, COM
OBJETIVO DE REVERTER O INTERESSE DO PUBLICO PARA A FANPAGE DA PREFEITURA DE PARANAGUA.

.. POSTPATROCINADO 5
' DESTINADO A CURTIDAS DE PAGINAS, COM O OBJETIVO DE REVERTER O INTERESSE DO
USUARIO PARA O HOTSITE DA CAMPANHA SOBRE O TRANSITO.

2.500,00 83,34

1.250,00 41,67

ESTIMATIVA DE CLIC: R$ 0,32

| , [ INVESTIMENTO ESTINADO ]  3.750,00
i 0; ' TG
w N =
4 MEIOS PROPRIOS DA
i . PREFEITURA DE PARANAGUA
\/ SITE PREFEITURA
I BANNER C ] 0,00
T
)
TOTAL DE INSERGOES/VEICULAGOES:[ ]
. RESUMO GERAL DE VERBA - VALOR BRUTO: o
P .
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Transito
| 3@50\. Qnunm

- PREFEITURA MUNICIPAL DE

PARANAGUA Prefeitura de Paranagua | & Curtir |
wok ok d

1A3 7 curtdas - 327 falando sobre isso - 666 estiv

Zm:mmmm:_ # v

Patrocinado &l Ver Todos

Nononon Nonono

coes)

&1

T &L Lorem ipsum dolor st amet,
onsectetur adipiscing el
Nullam ornare; mauris eu
gravida cuisus, sem nisi dictum
ante, quis sccumsan negque

s publico - Prefeitura
Pégina do portal da Prefeitura Municipal de Paranagua - Parané - Brasil,

w71.887

Nononon Nonono

Sobre - Sugetr ums edicdo W ¢ Fotos Curtidas i

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing el.
Mullam omare, mauris eu
gravida cursus, sem nisi dictum
ante, quis atcumsan neque

Ver todas Nononon Nonono
. Lorem Ipsum dolor sit amet,
i e consectetur adipiscing mI
LR - Nullam omare, mauris g9

Fanpage da Prefeitura de Paranagua no Facebook




S
d
10
Buir)

I

(e

9 -

0

pup?as

o)

s

|




Outdoor



eulbed elg\ - jeulop opunuy

YNOVNYUVd

Javinliadi3yd

uoy/op
apep1d ‘Ioyjaw
o}/sueil

S

igq-aob-id-enbeueiedoyisuesymmm

'S9QIewIojul Slew Jessaoe eied
BP0 YO dp JoMB| WOD }8|ge} ho
Je|n|ad op eJoWERD e asn

rEes
52
[=]:%: [&]

sepedjeo sejed ebajel| »
BXie) BU BSSanRIY o
:9)usjosuU09 ansapad

sodeiq so woo
segdueul sens ezjeuls «
BIA BP OPUSS OU BjSUBY| o
:ajusbijeul els|jo1n

"EpIA & e)iadsal o)isues) ap si9| se epadsal wanp

SleAQUIoINE ap
$810pa1100 sojed Jefaje) oe [elsle)
edueinBas ep elouBIsp WSUE}

oedezieuss e 808paq() »
BIp 0 9juBINp owWssLW
OXleq |01e} Woo ebajel «
.8)o0edeo Bs() »
:ope.edaid waq ejsiolo0i0y

dPEPIOOIRA 8P )Ll O BYladsay
opuibuip else
opuenb Jenjed o esn oep «
Se}s||oj0 sop oneW G'| op
BIOUBISID B WSJUB »

al)sepad sp

exie} e 81qos eled OgN «

‘[oAgsuodsau ejsuojopy




g TN A ! .
ERVEAAN\VA I«
/ \ v Y \

1q°r06ud-enbeueiedoysuesymmm SisAQWIOINE 8p s810pallod sojed
lebajel} oe [eisje| BSURINGSS Bp BIOUBISID LBIUBJ «

eI oedezifeus & sospaq(Q) .
'loq ” é i BIp O SjueINp OwISsW OX[ed [0J8) WOoD ebajel| .
apepId Yoyow ! B sleoedeo Bs «

o -’ Isue. J .l, ‘opesedaud waq ejsioio0iop
- W

; g sepedleo sejad ebaje] .

' ‘ eXie) BU BSSOABLY o

19]UBI9SU0D a11sopay

sodeiq so Woas 903Ut
: BinEpo




ey(ue)




OAISBpY

VISUNVEVS  -Q)ISUBM} O
sew.iou se
olladsay




7\

Jowssju) Jauueg
N\
\\ |
(\(\\\







